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di Luca Guzzabocca

SPORT E SOSTENIBILITA,
UN BINOMIO OBBLIGATO

Sono passati piu di vent'anni da
quando se ne comincio a parlare.
Oggi I'attenzione globale

si & spostata verso la creazione

di soluzioni per ridurre

gli impatti negativi dello sport
(golf compreso) massimizzandone
al contempo i benefici

L' attenzione e l'impegno perlo sviluppo sosteni-

bile sono ormai presenti nelle politiche e nelle
iniziative della maggior parte delle organizzazioni al
mondo, a partire daquelle grandi e globaliin qualsiasi
settore di mercato. Cosa succede, invece, nel mon-
do dello sport e degli eventi sportivi? Sono passati
piu di vent'anni da quando, per la prima volta, David
Chernushenko (studioso canadese che ¢ stato per
sei anni membro della Commissione Ambiente del
Comitato Olimpico Internazionale) comincio a par-
lare di “sport sostenibile”. Lui ha fatto della sosteni-
bilita la sua missione: nel 1994 ha pubblicato il primo
libro al mondo su sport e ambiente “Greening Our
Games: Running Sports Events and Facilities that
Won't Cost the Earth”, quando solo poche persone
nello sport erano sensibili e impegnate sul tema. Ma
sarasolonel 2001 - quando lo stesso Chernushenko
pubblichera il documento “Sustainable Sport Mana-
gement: Running an Environmentally, Socially and
Economically Responsible Organization,” per UNEP
(United Nations Environment Program) - che molti
manager del mondo sportivo, le istituzioni gover-
native, i produttori di materiali sportivi, gli atleti, gli
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architetti di stadi e strutture sportive e molti altri an-
cora, hanno iniziato a informarsi su come adottare i
principi della sostenibilita nei loro rispettivi campi di
attivita. Nel 2012 le Olimpiadi di Londra, assegnate
proprio in virtu di una forte candidatura fondata sul
totale impegno a favore della sostenibilita nella pre-
parazione, nell'esecuzione e nella programmazione
della “legacy” dell'evento, hanno fissato un nuovo
“benchmark” per la sostenibilita, risultando il pri-
mo evento al mondo a essere certificato secondo
lo standard internazionale ISO 20121 - Sustainable
Event Management.

Ambiente e sport

I mondo dello sport, agonistico e non, coinvolge
un amplissimo spettro di soggetti (atleti, squadre
federazioni, organizzatori, istituzioni, spettatori,
fornitori, progettisti, sponsor, comunita eccetera)
creando una "massa critica” fondamentale per il
cambiamento strutturale e culturale del compor-
tamento nei confronti dei problemi ambientali e
sociali, per un importante sviluppo economico e di
business, per la salute ed il benessere della comu-
nita. | legami diretti tra I'ambiente e lo sport sono
chiari: gli atleti hanno bisogno di aria pulita, acqua e
terra per I'allenamento e la competizione ma anche
di attrezzature sportive che sono il risultato di vaste
catene di approvvigionamento, le quali, a loro vol-
ta, utilizzano risorse naturali e impiegano lavoratori
per produrre. Gli eventi sportivi richiedono luoghi
che possono essere ambienti naturali (come fiumi
e montagne) oppure strutture costruite dall'uomo
(come stadi e velodromi). Queste sedi richiedono
risorse naturali per essere realizzate e inevita-
bilmente creano un impatto sull'ambiente loca-
le durante e dopo la costruzione. La formazione, i
training e le gare richiedono spostamenti, il che si
traduce in emissioni atmosferiche come quelle di
carbonio. Gli eventi sportivi hanno anche vari im-
patti sulle comunita, che possono essere positivi
(limpatto economico del turismo, delle attivita
commerciali e la creazione di posti di lavoro locali) o
negativi, come la produzione di rifiuti e il consumo di
energia e acqua.

La nuova “sostenibilita”

Dall'inizio degli anni Novanta, I'attenzione globale
si € spostata lentamente verso la creazione di so-
luzioni per ridurre gli impatti negativi dello sport,
massimizzandone al contempo i benefici, cosa che



richiede una comprensione piu “olistica”, pit om-
nicomprensiva, dei legami tra sport e sostenibilita.
Il termine “sostenibilitd" si & evoluto. E stato origi-
nariamente usato per definire I'esigenza di tutelare
le necessita delle generazioni future gia mentre
sviluppiamo e consumiamo risorse naturali oggi, in
modo da garantire a chi verra dopo di noi di soddi-
sfare i propri bisogni proprio come & stato per noi.
Il termine si &€ poi ampliato per significare qualcosa
di pit complesso, probabilmente come conseguen-
za della sua attuazione pratica. La sostenibilita &€ un
concetto olistico o, meglio, un “modo di pensare”
che richiede di prendere in considerazione gli
aspetti ambientali, sociali ed economici nella piani-
ficazione e nel processo decisionale, riconoscendo
al contempo le interrelazioni tra questi sistemi. Lap-
plicazione del concetto di sostenibilita agli eventi
sportivi e allo sport é relativamente nuova, ma sta
rapidamente diventando sempre piu importante
in quanto i legami tra sport, comunita, ambiente e
sviluppo economico stanno diventando piu chiari e
interdipendenti.

Enti e competenza mirati

Negli ultimi due decenni abbiamo assistito a pro-
gressi significativi nell'incorporare la sostenibilita
nello sport. Ora siamo dotati degli strumenti, della
tecnologia, dei casi di studio e del know-how neces-
sari per rendere piu sostenibili le sedi sportive, gli
eventi e le organizzazioni sportive. Abbiamo stan-
dard nazionali e internazionali per i sistemi di gestio-
ne degli eventi sostenibili (ISO 20121 - Sustainable
Event Management); abbiamo organizzazioni non
profit che condividono e comunicano le buone prati-
che (SEA-Sustainable Event Alliance, SandSI-Sport
and Sustainability International, Sport & Sostenibili-
ta Italia); abbiamo esempi di solidi piani e impegni di
sostenibilita degli eventi sportivi in varie discipline;
abbiamo esempi di strutture e impianti che richiedo-
no meno risorse naturali nelle fasi di progettazione,
costruzione e utilizzo. Sappiamo inoltre che lo sport
sostenibile ha molto senso per il business: i partner

aziendali vedono una opportunita di differenziazio-
ne e un “valore” effettivo nel promuovere la soste-
nibilita attraverso la sponsorizzazione, l'attivazione
di eventi e durante le proprie iniziative aziendali di
sostenibilita anche legate ai 17 obiettivi sostenibi-
li al 2030 decretati dalle Nazioni Unite (Sustainable
Development Goals).

Un linguaggio universale

Abbiamo fatto molta strada per integrare la soste-
nibilita nello sport. Tuttavia c'€ ancora molto da fare.
Dobbiamo ancora raggiungere il traguardo molto
piu grande di impegnarsi direttamente con la co-
munita sportiva intorno ai temi della sostenibilita e
degli stili di vita sostenibili. Lo sport € un punto di
leva chiave che possiamo utilizzare per coinvolge-
re le persone, e tutti i cosiddetti “stakeholder”, sulla
vita sostenibile. Nell'aprile 2010, I'ex Segretario Ge-
nerale delle Nazioni Unite Kofi Annan si € rivolto alla
Convention SportAccord di Dubai e ha dichiarato:
«Lo sport € un linguaggio universale, coinvolge e
riunisce il nostro mondo in un modo che pochi, se
non qualsiasi altra attivita, possono gestire. Forse
I'aspetto piu importante del nostro futuro comune &
legato all'ambiente [...]. E estremamente importante
che gli atleti, come modelli di ruolo, e le federazioni
sportive mostrino impegno e concretezza nel pren-
dersi cura dell'ambiente e della comunita». Stiamo
iniziando a vedere risultati reali nella riduzione degli
impatti sportivi; ma se siamo in grado diraggiungere
direttamente gli atleti, le aziende sponsor coinvolte
e gli spettatori, puo nascerne un effetto a catena
per creare un cambiamento ancora piu grande: pro-
prio il tipo di cambiamento di cui abbiamo bisogno
per raggiungere i nostri obiettivi di sostenibilita glo-
bale. Anche il mondo del golf pud certamente fare la
sua parte. Gia la Federazione stimola e invitai circoli
e le strutture ad adottare politiche e protocolli che
migliorino il loro impatto ambientale con l'iniziativa
“Impegnati nel Verde" e il processo di certificazione
"Golf Environment Certification”, mentre House of
Italian Golf si propone nel 2021 di valutare la possi-
bilita di attivare un progetto di gestione sostenibile
del proprio torneo “Birdie-Open” in modo da coin-
volgere circoli, giocatori e sponsor sui temi della so-
stenibilita dell'evento. e

Luca Guzzabocca € Membro di
SEA-Sustainable Event Alliance e
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International, General Manager
Right Hub.
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